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 الخطة البحثية الخماسية لقسم الإعلان
 2020/2021 م كااديوحتى العام ال  2015/2016 كااديم من العام ال 

 

مجالات الخطة  م
 الهداف البحثية

 المستخرجات
عدد البحوث 
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الفنون التطبيقية  1
القديمة 

 والمعاصرة

 الفنون البصرية وتاريخ الإعلان  -1
اهب واتجاهات تصميم الإعلان للرواد مدارس ومذ -2

 والمعاصرين
نتاج الإعلان ف  العصور  -3 طرق وعمليات تصميم وا 

 المختلفة
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مناقشة الرسائل العلمية، ومنح  -1
الدرجة العلمية الماجيستير 

 والدكاتوراه
توافر الرسائل العلمية الت  تمد  -2

الخريج بمعلومات جيدة عن أحدث 
 ال وتقنيات الإعلان ومجالاته.أشكا

توافر المراجع العلمية المتخصصة  -3
والدراسات المتعمقة للخريجين 

والمتخصصين ف  مجالات الإعلان 

 2020 -2016 القسم العلم 
2016- 2020 

 
2016- 2020 
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8000 

 عناصر واساسيات تصميم الإعلان -1 التصميم 2
 آليات ودوافع الفكار الإبداع  ف  تصميم الإعلان -2
 التفكاير البصري -3
 استخدامات الحاسب الآل  ف  تصميم الإعلان -4
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 2020 -2016 القسم العلم 
2016- 2020 
2016- 2020 
2016- 2020 
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 دور التصميم ف  تأكايد الهوية المؤسسية -5
الاستفادة من النظريات والعلوم الحديثة ف  تصميم  -6

 الإعلان
العلاقة التفاعلية بين الإعلان والمجالات والعلوم  -7

 الخرى
 أثر البيئة على التصميم والفكار الابداع  -8
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 المعاصر.
وجود بحوث علمية تطبيقية تمثل  -4

اضافة وتطور ف  مجال صناعة 
الإعلان وقابلة للتطبيق ف  سوق 

 العمل.
تطوير المقررات ذات الصلة  -5

 ئل العلميةبمجالات الرسا
نشر البحوث ف  المجلات  -6

والمؤتمرات العلمية على مستوى 
 المنافسة والنشر العلم  الدول .

انتاج بحوث علمية تمثل إضافة  -7
 للتخصص ف  مجالاته المتعددة.

تمثل البحوث مؤشرا لموضوعات  -8
مكاملة ذات صلة ومواكابة للتطور 

 العلم  والتكانولوج  للعصر.
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2016- 2020 

 
2016- 2020 

 
2016- 2020 

3000 
6000 

 
10000 

 
6000 

نتاج الإعلان -1 التكانولوجيا 3  تكانولوجيا خامات وا 
نتاج  -2 التكانولوجيا الحديثة وتطبيقاتها ف  تصميم وا 

 الإعلان
نتاج الاستفادة من برامج الحاسب الآل  ف  تصم -3 يم وا 

 الإعلان الحديث
مستحدثات الطباعة والتغليف والاستفادة منها ف   -4

 تأكايد الهوية المؤسسية
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 2020 -2016 القسم العلم 
2016- 2020 

 
2016- 2020 
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إدارة الإنتاج  4
 ومراقبة الجودة

 مراحل انتاج الإعلانمراقبة الجودة ف   -1
 استراتيجيات التخطيط الإعلان  -2
دارة وكاالات الدعاية والاعلان -3  تنظيم وا 
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 2020 -2016 القسم العلم 
2016- 2020 
2016- 2020 
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التسويق ودراسة  5
 الجدوى

 اقتصاديات تصميم الإعلان -1
 البحث الميدان  ودراسة السوق  -2
 تكااريالتسويق الاب -3
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